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N° MODULO/
UFCD

TEMAS/ SUBTEMAS

N.°
Aulas*

N o
Aulas a
criar*

UFCD 9833 | Marketing-mix no produto e

no servico

O N O U N W N =

. Introducao ao marketing estratégico

. Definicao de marketing-mix

. Avenda como elemento do marketing-mix
. Politica dos 4 P’s

. Politica de produto

. Politica de preco

. Politica de distribuicao

. Politica de comunicacao

9. Introducao a politica dos 7 P’s

10. Introducao a politica dos 8 P’s
11. Ciclo de vida do produto

12. Comportamento do consumidor: fatores de

influéncia, processo de decisao

67

UFCD 9834 | Gestdo operacional de

marketing

1. Marketing operacional

2. Merchandising
3. Marketing direto

34

UFCD 9827 | Orcamentacao e fontes de

financiamento

0 N O U AN W N -

. Enquadramento legal

. Logistica

. Mapa de despesas de producao.
. Mecenato, apoios e patrocinios.
. Créditos.

. Trailers/clips e teasers.

. Orcamentacao.

. Adjudicacao.

33

Total

134

(*) O nimero de aulas (45 min.) contabilizado corresponde ao cronograma do INOVAR.

ENSINO PROFISSIONAL




Planificacdo da(s) atividade(s)

. N.°
N. Aulas a DESCRICAO DA ATIVIDADE DATA | MoDULO/
criar (de outubro a abril)
UFCD
4 Visita de estudo ao Museu do Design 1° semestre UFCD 9833

(1)Atividades sumariadas e numeradas no INOVAR.
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